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Wykonawcy ubiegajacy sie
o udzielenie zamdéwienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie i realizacje akcji
promocyjnej ,REVEAL POLAND TO YOUR FRIENDS”.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien
publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 ze zm.), Zamawiajacy przekazuje ponizej
odpowiedzi na pytania, ktére wptynely od wykonawcéw.

Pytanie 19

Zwracam sie z pytaniem dotyczacym jednego z Panstwa giéwnych oczekiwah czyli interakcji
spotecznosciowych (gtéwnie postow publikowanych przez uczestnikow konkursu).

Regulamin Facebooka jasno zabrania takiej formy konkursu. Post konkursowy nie moze wymuszac
zadnej aktywnosci zwigzanej ze strong lub innymi uzytkownikami. Nie wolno wiec warunkowac
udziatu w konkursie tym, ze uzytkownik musi polubi¢ strone, oznaczy¢ znajomych, publikowaé na
tablicy uzytkownika lub jego znajomych czy udostepnié¢ post.

Majac powyisze na uwadze chce zapytaé, czy pomimo tego utrzymuja Paistwo w/w zatozenia
konkursowe?

Odpowiedz 19

Na to pytanie Zamawiajgcy odpowiedziat w dniu 2018-09-19 (pytanie nr 8): ,,Zamawiajgcy wymienit
Facebook jako rekomendowany kanatl. Jednoczesnie nie zamyka mozliwosci oparcia kampanii
o inne SM o ile spelnione beda inne przestanki takie jak: zasieg medium, zdolnos¢ do dotarcia do
grup celowych, mozliwo$¢ dotaczania hasztagéw, mozliwos¢ monitorowania przebiegu
kampanii, mozliwo$¢ wchodzenia internautéw w interakcje z osobami biorgcymi udziat
w konkursie, mozliwo$¢ eliminacji dziatan niepozadanych itd.”.
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